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Klépierre

Les boutiques des centres commerciaux Klépierre changent
parfois d’enseigne et dans ce cas des travaux daménagement
ont lieu. Des palissades temporaires sont installées le temps

de ces travaux. Un espace laissé libre a Klépierre pour s’exprimer !

Les choix des centres commerciaux s'orientaient réegulierement
vers des palissades interactives, dans lesquelles un ou plusieurs
petits jeux étaient proposés (jeu des X erreurs, labyrinthe,
inspiration “ou est Charlie”, etc.), pour ainsi créer un moment
convivial avec leurs consommateurices. D’autres fois, les choix
sorientaient vers des palissades plus graphiques et artistiques
ou encore vers une présentation de la future enseigne a ouvrir.

J'ai réalisé ces palissades en poste a Image In France.
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Magic Snowman

Pour les fétes de fin d’année, un centre commercial Klépierre
a organisé des animations.

Pour mettre en valeur ces moments festifs et familiaux,

jai proposé un visuel feérique, tout en sortant des couleurs
traditionnelles de Noél, pour garder les codes de la charte
graphique Klépierre.

Supports réalisés : affiches, totem dynamique, visuels réseaux
sociaux, kakémonos, flyers.

J'ai réalisé ce projet lorsque j’étais en poste dans 'agence
de communication 360° Image In France.
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MAGIC
SNOWMAN

ICI, GAGNE DE NOMBREUX CADEAUX

VISIONNER LA VIDEO


https://www.youtube.com/watch?v=cwXgu0UlhKA

Logofolio

Présentation de différentes recherches de logos, que jai réalisées
pour des client-es de 'Orange Carré.

« Okenite : le client souhaitait un logo simple qui rappelle
"univers du luxe. Je lui ai proposé différentes pistes
pour représenter son activité et la facon dont il travaille,
tout en restant dans un esprit luxe.

 Adeect: |a cliente souhaitait un logo simple qui représente
'accompagnement et la montée en compétences qu’elle
apporte a sa clientele, grace ses formations et conseils.

- Managers et Territoires : les client-es souhaitaient
représenter le maillage territorial qui est créé grace a leurs
accompagnements, mais aussi le coté humain puisque leur
but est de tisser des liens de confiance et durables.

« PAT Mauges : les clientes avaient plusieurs idées
sur ce que devait représenter leur logo. Elles souhaitaient
qu’il représente le local, la préservation de la biodiversité,
le lien entre les agriculteurs et les consommateurs, 'écologie
ou encore une agriculture raisonneée.
J’ai donc travaillé différentes pistes. pivilégiant
'une ou l'autre de leurs demandes.









entreprise STIA a fait appel a 'Orange Carré pour développer
une communication autour de leurs 10 ans. Pour ['occasion,
trois week-ends de rencontre étaient organisés : un pour le corps
étudiant, un pour leurs client-es et prospects et enfin le dernier
plus festif pour leurs salarié-es et leurs familles.

Leur besoin premier est dattirer de nouveaux talents, dans

un secteur ou il est tres difficile de recruter. C’est pour cela
qu’un week-end était dédié a l'accueil d’étudiant-es, pour leur
donner envie de venir chez STIA. Comme l'entreprise a de

forts engagements RSE, et notamment sur la qualité de vie au
travail de ses équipes, j’ai fait le choix de mettre ’lhumain en
avant, et ainsi d’attirer les jeunes de plus en plus attentif-ves aux
engagements pris sur ce type de problematique. Par la suite, jai
développé une communication sur les réseaux sociaux, pour
avoir une continuité, dans leur communication.

Supports réalisés : affiche A3, corrections photographiques
pour exposition photographique, cartons d’invitation, bache,
kakémono, rédaction et création de visuels pour les réseaux
sociaux, carte de visite, papeterie.
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Création d’une identité visuelle pour un créateur d’espace
extérieur. Il souhaitait que le logo s’inspire de 'univers du luxe,
jai donc proposé un logotype simple et épuré. Pour l'identité
visuelle globale, j'ai opté pour un code couleur noir, blanc et or
et l'utilisation de visuels qui mettent en avant les détails d’'une

plante de maniere tres graphique, pour ainsi représenter la
beauté de la nature.

J'ai réalisé ce projet lorsque j’étais en poste a 'Orange Carré.

Supports realisés : logo, charte graphique, cartes de visite,
papeterie, site web.
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Présentation de différents sites éco-concus, réalisés lorsque jétais
en poste a ’Orange Carré, sur lesquels je travaillais en équipe
avec un développeur.

. Elise Connan, qui souhaitait un site tout en douceur,
qui reflete sa pratique.

« LeLiving Lab Clef des Mondes, gui souhaitait un site
simple et claire, qui présente ses deux activités,
a savoir son bureau d’études et sa librairie/café.

« FPI (Formation Prévention Incendie), qui souhaitait un site
moderne et graphique.

- Managers & Territoires, organisme qui souhaitait un site
qui mette en avant ’lhumain et les liens qu’il tisse entre tous
les acteurs du territoire.

- Plateforme Parcours ABC bas carbone, qui souhaitait
une plateforme ludique et colorée.

- Association T’Cap, qui souhaitait un site simple,
ou il est facile de trouver l'information.
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https://formationspreventionincendie.fr/

VOIR LE SITE D’ELISE CONNAN

VOIR LE SITE DU LIVING LAB CLEF VOIR LE SITE FPI


https://eliseconnan.fr/
https://eliseconnan.fr/
https://livinglabclef.fr/
https://formationspreventionincendie.fr/

VOIR LE SITE ABC BAS CARBONE

VOIR LE SITE T'CAP

VOIR LE SITE MANAGERS & TERRITOIRE


https://www.parcoursabc.fr/accueil
https://www.tcap-loisirs.info/
https://www.managers-et-territoires.org/

En poste a ’Orange Carré, j’ai réalisé la nouvelle mise en page
pour le magazine d’information trimestriel a destination de la
clientele de la mutuelle Mutualia.

La mutuelle souhaitait une mise en page plus épurée, tout en
étant dynamique, pour donner envie a leur adhérent-es de le
lire, pour gu’iels restent informé-es des nouveautés liées a leur

mutuelle.
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PAT Mauges

’Orange Carré avait remporté 'appel d’offres pour la réalisation
de l'identité graphique du Plan Alimentaire Territorial (PAT)

des Mauges. Déja en place depuis 1 an sur ce territoire,

il lui manquait une identité claire qui permette aux citoyen-nes
de reconnaitre les actions mises en place par la communauté
de communes des Mauges, a travers ce plan.

J'ai réalisé un logo qui met en avant la production locale

et les agriculteurs. J'ai développé une identité visuelle tres
colorée, qui reprend les couleurs du logos des Mauges, pour bien
associer a la communauté de commune.

Supports réalisés : logo, iconographie, création de pictogrammes
spécifiqgues a leurs besoins, gabarit de mise en page

des communiqués de presse, des dossiers de presse et du papier
a en-téte, réalisation d’un flyer.
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